0. Punct de pornire: viata culturala a municipiului Satu Mare este structurata, similar altor orase, pe 3
piloni: activitati culturale permanente, evenimente cu cativa zeci sau sute de participanti si putine
evenimente de peste 10.000 de vizitatori. Astfel, necesitatile culturale si de distractie a
satmarenilor par a fi indeplinite: pe cand Zilele Orasului sunt destinate unui public larg, cu un
program cat se poate de diversificat si accent pe distractie, exista pe paleta cateva evenimente care
se adreseaza unui public mai restrans, a genurilor muzicale de ,nisd”: jazz si rock/metal. Fiind
domenii mai restranse, nu pot atrage mii de vizitatori insa contribuie la diversificarea paletei de
evenimente satmarene.
intrebarea este modul de finantare a lor, mai precis: cum se poate ajunge la un randament optim
ca sumele alocate pentru organizare sa indeplineasca cerintele a cat mai multor cetateni, la un
nivel cat se poate de ridicat. Prezentul document detaliaza aceste alternative de finantare si de
organizare cu scopul de a sustine evenimentele in viitor, insa la un nivel ridicat de organizare, de
mediatizare si eficienta In cheltuirea banilor publici.

1. Scurta analiza a situatiei actuale:
Samfest Jazz si Rock sunt doud evenimente a caror organizare a devenit traditie in municipiu: nu
avem date precise despre aprecierea lor in cadrul populatiei deoarece nu exista sondaj public de
opinie care sa detalieze ratingul de cunoastere/recunoastere, astfel va trebui distingvat intre:

1.1 cifre, facte masurabile: ne putem baza pe cifrele de vanzare a biletelor si pe
documentatiile foto, articolele de presa aparute despre evenimente. Analizand aceste informatii,
vorbim despre doua evenimente care indeplinesc cerintele a doua straturi de nici 1% din populatia
municipiului. Conform datelor furnizate de institutie, in ultimii ani s-au inregistrat 250-300 de
vizitatori la Jazz (bilete, invitatii, jurnalisti) si 800-1000 la Samfest Rock. Despre impactul economic
(turismul de eveniment): nu exista nici o informatie precisa despre locurile de cazare rezervate cu
ocazia acestor evenimente.

De ce nu se inregistreaza crestere in numar de vizitatori? Samfest Jazz are fani hotarati, cu
tendinta constanta de vizitare (acesta fiind pentru ei o oaza de cultura intre manelisme) insa jazz-ul
este mai greu de ,,digerat” pentru un public amator. Samfest Rock insa a devenit un model depasit:
festivalele de ,generatie noud” ca Peninsula, BestFest, Hegyalja Fesztival, Sziget si celelalte au
absorbit vizitatorii rockeri, care isi concentreaza prezenta la evenimente mai mari, mai scumpe dar
care le garanteaza un program mult mai diversificat.

1.2 impact nemasurabil este contributia acestor evenimente la ridicarea imaginii Municipiului
Satu Mare, in cadrul publicului larg sau in domeniile muzicii jazz si rock. Desi fanii acestor stiluri
muzicale repeta de fiecare data ca Samfest Jazz este dupa Garana Jazz, al doilea cel mai bine cotat
eveniment de jazz in Romania, nu am gasit articole de presa muzicala care sa confirme sau sa
infirme acest lucru. Aparitia eveimentelor noi din stilul jazz (Jazz in Parc Cluj, Jazz and More Sibiu,
Jazz TM+) va pune in pericol mentinerea acestui titlu autoproclamat. Insa, contributia acestor
evenimente in diversificarea paletei de distractie a locuitorilor Municipiului este evidenta.

Analizand cele doua puncte, consider necesara intocmirea unui plan de actiune care, prin

finantarea ei de catre Consiliul Local, va oferi posibilitate de recreatie pasionatilor satmareni,
venituri financiare din turisti de eveniment si beneficii de imagine pentru Satu Mare.
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2. Regandirea profilului de eveniment Samfest Jazz
Analizand materialele disponibile online, precum si arhivele de presa se evidentiaza un profil de
eveniment care, dupa pdrerea mea nu corespunde cerintelor publicului din 2013:

2.1 Locatie: evenimentul actual se deruleaza in spatii inchise: in Filarmonica, in Casa de Culturd a
Sindicatelor, pe cand celelalte festivale se organizeaza in spatii libere, locatii centrale sau in parcuri,
deoarece scopul este atragerea unui numar cat mai mare de spectatori. Pana cand toate orasele
mai dezvoltate dpdv cultural Cluj, Sibiu, Timisoara aduc prin evenimentele open-air acest stil
aproape de publicul larg, noi ,,ne inchidem” in cladirea Filarmonicii.

Jazz in Satu Mare: | Jazz in alte orase:

In cazul evenimentelor open-air exista doud posibile puncte de esec: vremea nefavorabila sau o
sonorizare care nu se ridica la performanta muzicantilor. Pentru a asigura desfasurarea
evenimentului in conditiile meteorologice nefavorabile se poate opta pentru un plan A si plan B,
propunerea mea: Samfest Jazz langa Turnul Pompierilor, in caz de conditii nefavorabile in
cladirea Filarmonicii. (sau groapa din pasajul Coposu cu plan B in Casa de Culturd) Aceasta
informatie trebuie comunicat expres in cadrul campaniei media iar derularea acestui program in
aceasta locatie va garanta un numar mare de vizitatori satmareni, care probabil niciodata nu au
fost la vreun concert de jazz.

2.2 Preturi si bilete: La Samfest Jazz intrarea este cu plata, preturile sunt la 20-25RON per zi,
45RON pentru 3 zile. Este modest fata de Garana Jazz unde abonamentul este de 200RON, dar
daca se ia in calcul diferenta intre un event national si cel al nostru, concomitent cu situatia
economica actuald, consider ca preturile sunt ridicate: putine familii isi pot permite o sesiune de 3
zile, astfel doar adevaratii impatimiti ai jazzului se vor bucura de prezenta muzicianilor de elita.
Mergand mai departe pe aceastd strategie nu va fi de mirare ca nici un posibil Sponsor nu va
sprijini evenimentul deoarece considera ca una pentru ,,elitd” si nici organizatorul nu poate garanta
o vizibilitate a marcii sau un , brand awareness” in cadrul publicului larg. [exceptie este cazul unui
coniac de calitate care a adus acum cativa ani concertul Proconsul in Filarmonica]

Propunerea mea este deschiderea spre public larg prin reducerea consistentd a preturilor si
gratuitate in cazul evenimentelor open-air. In cazul preturilor reduse si mai ales in caz de
gratuitate, Sponsorii si partenerii evenimentului vor fi mult mai atrasi de eveniment, iar calculul
diferentei de venituri va arata astfel:

Politica de preturi: Numar spectatori Venituri din bilete Sponsori:
Actuala (25RON-45RON) 300 Cca 30.000RON 0 RON
Preturi de 10RON-30RON 500 Cca 20.000RON 10.000RON

Gratuit pt public, primul an 800 ORON 20.000RON
Gratuit pt public, al 2lea an 1200 ORON 40.000RON
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Efectul politicii de preturi asupra co-finantarii: la o urmatoare rectificare de buget, Consiliul Local
va trebui sa decida sa finanteze un eveniment cu bilete scumpe ce se adreseaza unui public
restrans si este eveniment fara alte venituri substantiale sau prin definirea unei politici de pret mai
accesibile, Tn al doilea caz suma de 70.000RON va atrage mai multi satmareni si alti posibili co-
finantatori pentru eveniment.

2.3 Lineup (artistii invitati): fiind stil de muzica in care nici subsemnatul si nici ceilalti consilieri nu
au cunostinte aprofundate, nu ne pronuntam asupra deciziilor de invitatie. Un punct pozitiv este
faptul ca anumiti artisti au fost adusi ca premiera in tara, de ex. Leszek Mozdzer care doar dupa
Samfest Jazz a ajuns pe alte scene din Romania. Nu putem credea ca Richard Bona sa fie asteptat
de satmareni cu acelasi entuziasm ca Connect-R, insa din materialele gasite online am observat ca
organizatorii au pus mai putin accent pe mediatizarea artistilor: lipsesc acele articole ,teaser” prin
care publicul larg sa cunoasca artistul ce urmeaza sa se urce pe scena in weekend, de genul
israelianul Avishai Cohen a inceput cariera la vdrsta fragedd de 9 ani pe un pian, si de atunci este
considerat cel mai talentat contrabasist din lume” Ca o sinteza a celor scrise mai sus, putem
declara ca vor fi putini satmareni care sa opteze pentru bilet de 25RON la concertul unui artist
necunoscut, Tnsa dupa o promovare incitanta exista sansa ca multi sdtmareni sa savureze concertul
unui artist interesant.

2.4 Plan media:

Poate managementul GM Zamfirescu nu a observat, dar intre organizatorii evenimentelor muzicale
exista o concurenta acerba: festivalurile incep campania media cu 5-6 luni inaintea evenimentului:
cu perioada teaser, cu campanie de mobilizare, cu elemente de guerilla marketing, etc. Noi
trimitem comunicate de presa, partenerii media scriu lucruri frumoase despre concerte si cam atat.
Alternativa 1 de pe pagina 4 detaliaza propunerile mele privind asigurarea unui media cover
complet in jurul evenimentului, va rog sa descoperiti exemplul pentru plan media pe pagina 6.

2.5 Multimedia si prezenta online: fiecare festival de ,,nisa” foloseste foarte intens mediul online.
Existda elemente absolut necesare: identitate vizuala unica, pagina de web ergonomica, actualizata
iar pe langd acestea se pot folosi tehnologii mai noi: live streaming, proiectie video pe cladiri
(Timisoara) sau maraton de jamming intre muzicienii prezenti. Un exemplu elocvent despre
imagine autentica, despre prezenta Sponsorilor si per ansamblu, o conceptie bine gandita:

OROECT FNANTYT de DARTENER]

iR Consiliul Judetean Consiliul Judetean Primiiria UL
CULTURED Caras Severin -:.l Timis Resita FM“H
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3. Alternativa 1, propusa verbal de mine la sedinta:

Samfest Jazz merita si trebuie finantat in cazul in care deruleaza o campanie media pe plan national
cu scopul de a atrage turisti de eveniment si implicit, ridicarea imaginii Municipiului Satu Mare. Pe
toate materialele publice (afis, spot, articol) trebuie sa fie aplicat un marker al orasului: logo vizual, in
spoturi audio ,,vino la Satu Mare” similar altor campanii de imagine, derulate de alte orase, astfel:

Presa scrisa
Ad-print si
Continut

Radio:

Spoturi, emisiuni
TV

Print

Print

Ghid de programe

Presa online

Afisul evenimentului va fi prezent in aparitiile partenerilor media locali si
nationali, cu accent pe presa de specialitate (muzicd, jazz) si cele de lifestyle.
Institutiile de presa vor publica articolele de promovare, trimise de ofiterul
de presa (text+foto) precum si reportajele despre eveniment.

Spoturile se vor difuza pe statiile radio partenere, locale si nationale, cu
accent pe Magic FM ,vino la Satu Mare sd savurezi muzica jazz cu Pat
Metheny”, pe plan local trebuie sa fie prezent in emisiunile de matinal, ghid
de programe. Bugetul unei campanii este cca 5.000 de RON, ratecard -25%
Evenimentul trebuie sa fie prezent in emisiunile de specialitate pe plan
national (TVR) iar montajele video sa ajunga pe MezzoTV

1.000 de afise A2 color vor fi distribuite pe plan national, in sistem HoReCa,
cu focus pe cluburi de muzica si puncte strategice in oras, Oradea, Arad, Baia
Mare, Zalau, Cluj, Bucuresti si alte judete ale tarii. Cost: cca 2.000RON

50.000 de flyere A6 color, distribuite in sistem HoReCa

Prezenta in ghiduri de programe si turistice, distribuite regional si local (Zile-
si-Nopti, 24FUN) cu afis si articole PR, inaintea evenimentului.

Editiile online a presei tiparite si portalurile online vor publica articole si

& adclick | bannere ad-click catre pagina principald a evenimentului.

Pagina web | Evenimentul va avea pagina proprie de internet, prin care vom centraliza
informatiile si toate noutatile Tn legatura cu evenimentul, adrese:
samfestjazz.ro si visitsatumare.ro (se poate interpreta ca un project start-up)

Facebook | Event pe facebook cu un management zilnic, cu materiale din line-up, texte

incitante, poate sa aiba randament mai mare decat cele enumerate mai sus.

Timeline: strategia de derulare a campaniei media

Event -6 Event -4 Event -3 Event-2 Ultima Dupa eveniment
saptamani saptamani saptamani saptamani saptamana
‘ | Mobilizare |

Ce inseamna promovarea imaginii orasului? Este o sintagma foarte populara, despre care se pot tine
multe conferinte de presa, insa realitatea este alta: presupune o strategie bine gandita, argumentats,
un schelet pe care sunt ,trase” evenimente si alte actiuni de promovare, in 3 etape:

1. analiza SWOT, survey despre resurse si necesitati, fixarea scopurilor de lunga durata: vrem sa fim
capitala jazz-ului sau a snookerului? Sa organizam festival de scurtmetraje sau recital de Liviu Guta?

2. se organizeaza evenimente care sa fie atractive pentru satmareni dar si pentru cei din alte localitati,
succese de start-up din acest an: Electric Castle, Cluj Never Sleeps, TIFFszereda, Jazz in the Park Cluj.

3. avand scopul, avand evenimente, se aplica ultimul strat, ,,cosmetica”: diferentiere prin slogan, prin
identitate vizuala, cel mai bun exemplu este Baia Mare care a elaborat manualul de identitate vizuala.
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4. Alternativa 2, propusa de mine verbal la sedinta:

Samfest Jazz merita si trebuie finantat in cazul in care ne poate demonstra ca poate atrage fonduri si
din alte surse, de la alte institutii nationale, internationale sau din sfera comerciala. Daca analistii de
la departamentul marketing al unei companii multinationale considera ca Samfest Jazz este potrivita
pentru finantare, atunci putem fi siguri ca acest produs este viabil, vandabil si merita investitia in
continuare. Pe de alta parte, nu sunt de acord cu atitudinea de a astepta finantare doar dintr-o singura
parte, organizatorul trebuie sa demonstreze calitati de management si la atragerea fondurilor.

Raspunsul cel mai simplu: ,,nu exista sponsor care sa acorda finantare pentru jazz sau pentru institutie
publicd”. Tntr-adevér, nu este domeniul fotbalului care are audientd maxima in momentul actual, ins3
organizatorul festivalurilor poate personaliza oferte pentru:

e Societati multinationale sau nationale care au buget de marketing pentru imagine sau pentru
promovarea unui produs. Organizatorul va trebui sa personalizeze ofertele cu accent pe grupul-
tinta: oameni maturi intre 30-50 de ani, cu baza materiala stabila, potentiali Clienti de mastercard
(oferta pt banci), de pensii private (ING este prezent de 15 ani in oras), poate vor sa-si schimbe
masina (festival de calitate pentru oameni de calitate care conduc BMW, s3 zicem) sau posibili
consumatori a coniacului Brancoveanu, sau a serviciilor Fan Courier (de exemplu) Bugetele se
impart in Bucuresti, de obicei in luna ianuarie.

e Societati locale care poate nu au buget consistent insa pentru un eveniment deschis, care ofera si
calitate muzicala fata de Connect-R, poate fi atractiv si pentru un om de afaceri din Satu Mare.

e Institutii de cultura: British Council, Institutul Polonez, Centrul Cultural Francez si in general,
aceste ,,ambasade” de cultura ar putea contribui la bugetul evenimentului prin aducerea unei
formatii din tara lor, platind remuneratia si transportul lor.

e Se pot semna contracte de vanzare de alimente si bauturi la eveniment open-air, se pot organiza
actiuni de sampling sau actiuni de genul: ,vinul Nachbil aduce in Satu Mare pe Ron Carter!”

Ce asteapta un Sponsor al evenimentului, ce ii putem oferi?

e Prezenta in campania media: 45 de zile de campanie In media nationald si regionald, avand
parteneri media in toate domeniile ale mass-mediei, peste 100 de aparitii in presa, 500 de spoturi
radio, sute de like-uri pe facebook si mii de downloaduri video

e Prezenta la eveniment: posibilitate de expunere bannere outdoor, punct de informare si
expozitie, posibilitate de distributie de materiale publicitare, sampling in cadrul publicului,
organizare de concursuri, tombole sau orice alta actiune de marketing

e Exclusivitate: pentru fiecare Sponsor care contribuie cu o suma consistenta la realizarea
evenimentului, se poate oferi exclusivitate de domeniu. De exemplu, in cazul semnarii unui
contract, Vodafone va fi singurul reprezentant al domeniului telecomunicatiilor, nu se vor
mediatiza alte produse sau servicii de telefonie de cdtre organizator

Mentiune: inainte de a fi consilier local, am organizat cca 30 de evenimente in domeniul auto si
sporturi extreme, avdnd ca Sponsori societdti multinationale ca: General Motors (Chevrolet si Opel),
Garanti Bank, Orange Romania, Bomba! energy drink, Mobill prin Lubexpert, Autonet Import,
Yokohama, Nokian tyres, British American Tobacco precum si multe alte firme nationale sau locale. Tn
consecintd, cred cd este posibil sd se atragd Sponsori si parteneri pentru orice alt eveniment.
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Cum sa arate un material despre eveniment, trimis pentru viitori Sponsori si parteneri:

Cererea actualda a GMZ | Exemplu de material pt Sponsor

Citre - Aeroportul International Satu Mare
Priméria Mumicipinli Satu Mare Chevrolet Dragrac'ng ' 11 iunie 2011

Consiliul Local al Municipmlni Satu Mare
Comisiz pentru Culmri

Stimate Domuule Primar,
Stimat3 Doamn3 5i Domnule Viceprimar,
Stimate Doamne 51t Domni Consilier:,

Institufia noastrd pregitests organizarez activitatilor culturale, spectacolele 5i concertele pe anul
2013, pastrind contmuitatea anilor precedentt

S copul manifestérilor culmrale pe care e propumem este de 2 promova interssul pentr actul
cultural 2l cetpenilor, cultivares bumului sust, promovarea dislogului cultural i multietnic, promovarea
creativititii i incur sjarea mob litaii artigtilor, craatoriler §i operatorilor profesionist din viata culmrald
local3, national3 5i mtemationald, promovarea diversititii culturale §i nu in ultimul rind contributia
evenimentelor culturale pent crearea uned imagini pozitive 2 oraguld nostr in 1243 51 str&matate

Stimate viitor Partener Oficial Hell Energy,

in acest document dorim s3 v3 inform3m despre evenimentul Chevrolet Dragracing care va
avea loc pe Aeroportul International Satu Mare, in 11 iunie 2011, Am aprecia foarte mult
suportul Dumneavoastrd ca si Partener Oficial intr-o if de mare qurd, in

Alituri de evenimentele pe care le vom organiza la instifutia noasted.san fn parteneriat cu alte care spiritul competitional si dinamismul sunt elementele de baz3, care caracterizeaz pe
‘E’:J}Z:\mm p;op\msm organizarea spectacelelor 51 concertelor dm cadrul Zilelor Culturale S3tm rene 51 deplin 5i activitatea m3rcii reprezentate de Dumneavoastr3.
smas Fest: :

Despre editiile anterioare:
- Evenimente estivale (concerte de fanfard, muzici ambientali, P 2

: " col e ¢ v 11 o 3 7 ' 2009: Chevrolet Dragracing: Festivalul automobilistic
jazz, folk, blues, muzicd clasici, expozitii de artd plastici, L i organizat pe aeroportul sitmirean a oferit celor 8000 de
workshopuri de percutie etc.) martie - noiembrie { spectatori adunati pe parcursul zilei un program foarte variat,
. o printre care concurs de accelerare, drag & drift show si multe
- Lilele Orasului 31 mai - 1 junie alte programe complementare. Atat in cadrul publicului larq, cit
si in perspectiva mass-mediei a fost declarat3 ca fiind, cit3m: cel
- Festival de Traditii si Folclor 31 mai - 1 junie mai de succes eveniment automobilistic din Roménia in
2009.Part
_ Tirgul Mesterilor (in colaborare cu Muzeul Judetean) 31 mai— 1 iunie
2010: Opel Dragracing: multumirea spectatorilor si feed-back-
- Ziua Internationali a Copilului 1 junie ul mass-media 2 oferit oportunitatea de a organiza etapa in
Carrl\plonatulh Cer;raI!Eu_ropean de Accelerare in Ror'?aéna pen:gu
. Festivalul Inte jonal Samfest J: 20 - 22 juni | . anul 2010, in cadrul c3reia au participat mai mult de 200 de
esthvalul International Samfest Jazz e Wy concurenti din mai multe tari (Cehia, Slovada, Croatia, Ungaria
- Festivalul International Samfest Rock 4— 6 fulic » - si Romania) pentru a-5i masura puterile pe betonul s3tm3rean.
ft‘:-_- - sl Premiera in Romania: dup3 recordul national 2009, am ridicat

Exemplu: cum aratd un media plan detaliat?

Chevrolet DragRacing 2011: Plan
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Pe termen lung, consider necesara realizarea unei strategii culturale al municipiului Satu Mare,
similar altor orase: acesta va trebui sa Tmbine resursele culturale ale orasului cu preferintele
publicului, sa defineasca punctele cheie de dezvoltare pe termen scurt, mediu si lung. Unde dorim sa
ajungem in 2014-2016-2020? Care sunt punctele noastre forte, care sunt asteptarile publicului larg?
Sigur este ca aceasta strategie nu poate fi elaborata in stilul haotic al administratiei locale actuale si
nici cu aceasta atitudine de , dati-ne bani ca ne trebuie”.

Ca incheiere, imi exprim incd o data maxima deschidere pentru orice proiect al Primariei, al Casei
G.M. Zamfirescu sau altor institutii, proiecte prin care putem ridica imaginea orasului in mod
profesional.

Butka Gergely, consilier local
hello@gergo.ro / 0745.616.812
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